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说明、目录、图表目录
�����2009-2012年中国快餐行业调研及投资前景预测报告 内容介绍：

　　民以食为天。我国改革开放30年餐饮业营业额增长200多倍，餐饮消费成为拉动我国消费

需求增长的重要力量。在我国改革开放30年中，餐饮业是起步最早、开拓发展最快，收效最

明显、市场化程度最高的行业之一。2006年超过1万亿，2007年达到12352亿元，同比增

长19.4%，。2008年我国餐饮业产值达15390亿元，这较2007年上涨26%。据预测，到2010年我

国餐饮业产值将达到2万亿。现在，我国餐饮业已经连续18年以两位数的速度增长，成为了我

国国民经济中非常重要的一部分。

　　快餐业作为餐饮业中重要组成部分，其发展速度也非常惊人。到目前为止，肯德基中国

分店已经超过了2000家，麦当劳达到了1000家，德克士达到了950家。2009年肯德基计划还将

增加100-150家，麦当劳也将增加80-100家。西式快餐在中国得到了飞速的发展。但是在我国

，中式快餐依旧是我国快餐业的主体，在据调查显示，78.9%为中式快餐店，而21.1%是西式

快餐店。尽管西式快餐日益受到欢迎，中式快餐仍以其价格优势和在主要消费层次中的口味

优势，占据大部分国内快餐(快餐市场考察)市场。

　　在中国，快餐业有着极大的发展空间。中国目前正处于城市扩张的高峰期，每年有大

约1800万农村人口进入城市。城乡壁垒松动并多有突破，城乡之间人口流动规模不断扩大。

到2015年，中国的城市人口将首次超过农村人口。城市化不仅意味着人民生活水平的全面改

善，也意味着人民生活方式的巨变和资源消耗的提高。由此也就不难看出城市化与快餐业发

展的关系尤为密切。中国快餐业近年来表现活跃，发展步伐加快。与此同时，业界也多有新

思路、新观点出现，展望快餐业的发展变化，令人鼓舞。

　　在越来越激烈的竞争中，要把握市场先机，做出英明的决策，就要求企业对行业信息有

足够的了解。目前正值中国快餐行(快餐行市场调研)发展的关键时期，在当前局势下认识局

势掌控方向，对快餐行业所处环境和未来的发展态势予以翔实的剖析，无论是对于中国快餐(

快餐行业调研分析)行业的长远发展，还是对快餐行业在具体工作中的突破都具有积极的指导

作用。那么，在当前快餐行业发展形势下，我国快餐企业该如何分析当前行业发展形势、把

握未来市场发展方向，及时调整产品结构和根据行业趋势制定发展战略呢？

　　“2009-2012年中国快餐(快餐行业调研分析)行业调研及投资前景预测报告”主要依据国

家统计局、国家商务部、中国消费者协会、中国烹饪协会、中国烹协快餐委员会、中国各省

市餐饮协会、中国经济景气监测中心、全国商业信息中心、国内外相关刊物的基础信息以及

快餐行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，对中国快餐(快餐行

业调研分析)行业的发展情况、经济运行数据、主要细分市场、市竞争格局、重点企业等进行



了分析及预测，并对未来快餐行业发展的整体环境及发展趋势进行探讨和研判，最后在前面

大量分析、预测的基础上，研究了快餐行业今后的发展与投资策略，为快餐企业在激烈的市

场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和

公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门

也具有极大的参考价值。

　　第一部分 行业发展分析

　　第一章 快餐(快餐行业研究)行业概述

　　第一节 餐饮业概述

　　一、餐饮业的定义

　　二、餐饮业的分类

　　三、餐饮业的特征

　　四、餐饮业成本控制

　　五、餐饮业对国民经济的作用

　　第二节 快餐的定义和分类

　　一、快餐的定义

　　二、快餐的分类

　　第三节 快餐的其他概念

　　一、快餐起源

　　二、我国快餐业的发展状况

　　三、现代快餐企业概述

　　四、快餐的作用与地位

　　五、快餐产业化的内涵

　　六、快餐业的发展规律

　　七、快餐的健康问题

　　八、中式快餐的概念

　　第二章 中国快餐(快餐行业调研分析)行业发展分析

　　第一节 中国快餐(快餐行业调研分析)行业的政策环境分析

　　一、北京餐饮具清洗人员工作期间不允许佩戴饰物

　　二、餐饮企业应免费提供卫生餐具

　　三、火锅底料国家标准出台

　　四、食品安全法草案

　　五、餐饮企业经营法律规范



　　第二节 中国快餐业(快餐业市场发展分析)市场发展分析

　　一、中国快餐业起步和(快餐业起步和市场调研)发展速度

　　二、我国快餐业经营主体

　　三、我国快餐业经营方式分析

　　四、我国快餐业服务领域分析

　　第三节 2008-2009年中国快餐业(快餐业市场发展分析)市场发展分析

　　一、2008年奥运会对快餐业市场发展的影响

　　二、2008年快餐市场价格情况

　　三、2008年中式快餐市场涨价分析

　　四、2008年快餐业成本问题分析

　　五、2009年休闲快餐产业发展潜力分析

　　第四节 中国快餐业(快餐业市场发展分析)市场形势分析

　　一、到2015年中国快餐业的市场发展态势

　　二、中式快餐品牌以集群形式发展态势

　　三、联合采购中的保密问题

　　四、中式快餐的休闲化发展趋势

　　第二部分 细分市场分析

　　第三章 中国中式快餐(中式快餐市场发展分析)市场发展分析

　　第一节 中式快餐市标准化分析

　　一、中式快餐产业化、标准化情况

　　二、中式快餐标准化问题及其影响

　　三、中式快餐市场标准化发展策略

　　第二节 中式快餐市场发展状况

　　一、中式快餐市场发展情况

　　二、中式快餐发展的有利因素

　　三、中式快餐发展制约因素

　　四、中式快餐的产业化发展情况

　　五、中式快餐发展瓶颈分析

　　六、中式快餐的全球化发展

　　七、中式快餐发展建议

　　第三节 中式快餐低弥原因和对策分析

　　一、导致中式快餐低弥的主观原因



　　二、导致中式快餐低弥的客观原因

　　三、完善中式快餐的应对对策措施

　　第四节 中式快餐发展前景和机遇

　　一、中式快餐长期发展前景分析

　　二、2009年中式快餐将加速扩张

　　三、金融海啸带来的机遇

　　第四章 中国西式快餐(西式快餐市场发展分析)市场发展分析

　　第一节 西式快餐市场发展状况

　　一、洋快餐转型开发休闲市场消费

　　二、洋快餐盯上早餐市场

　　三、土洋快餐抢占节日市场

　　四、金融危机影响西式快餐消费

　　五、洋快餐加速本土化及其原因分析

　　六、快餐巨头麦可斯加速进军中国市场

　　第二节 西式快餐市场的前景和潜力研究

　　一、西式快餐市场前景

　　二、西式快餐早餐市场潜力

　　第五章 中国快餐(快餐行业调研分析)行业区域市场分析

　　第一节 长沙市快餐业市场发展情况

　　一、长沙快餐行业现状

　　二、长沙市快餐市场格局

　　三、长沙快餐发展的SWOT分析

　　四、长沙快餐发展策略

　　五、长沙快餐行业面临的挑战

　　六、长沙快餐企业发展趋势

　　第二节 深圳市快餐业发展情况

　　一、深圳中式快餐市场格局

　　二、深圳快餐连锁店营业趋势

　　第三节 其他地区快餐业发展情况

　　一、上海市

　　二、西安市

　　三、广州市



　　四、杭州市

　　五、哈尔滨市

　　六、四川省

　　七、天津市

　　八、武汉市

　　第三部分 相关市场分析

　　第六章 餐饮业整体(餐饮业整体市场调查分析)市场发展分析

　　第一节 餐饮原料市场发展分析

　　一、2008-2009年全球粮食产量突破历史纪录

　　二、2008-2009年世界粮食(粮食市场调研)市场形势分析

　　三、2008-2009年稻米市场行情回顾与后市展望

　　四、2008-2009年我国主要粮食产品产量情况

　　五、2008-2009年我国粮食价格走势分析

　　六、2008年国际粮价回顾及2009年展望

　　七、我国肉类食品标准化情况

　　第二节 中国餐饮业(餐饮业市场调研)发展情况

　　一、2008-2009年我国住宿与餐饮业零售额情况

　　二、中国餐饮业跨越30年的发展特点

　　三、中国餐饮特许经营(餐饮特许经营行业调研分析)行业经营现状

　　四、2008-2009年我国餐饮业产值分析

　　五、2008-2009年中国餐饮(餐饮行业调研分析)行业盘点

　　六、风投首次试水中国中小餐饮业连锁项目

　　七、国内餐饮连锁业发展态势

　　八、餐饮业启动扩大内需10项行动

　　第三节 餐饮业发展问题

　　一、餐饮业发展的挑战

　　二、餐饮业大发展的隐忧

　　第四节 中国餐饮业(餐饮业市场发展分析)市场发展前景和机遇

　　一、餐饮业市场发展前景

　　二、餐饮业市场机遇

　　第七章 关联(关联行业研究)行业市场分析

　　第一节 旅游业发展分析



　　一、2008年旅游业取得的成绩分析

　　二、中国旅游业改革开放30年发展回顾

　　三、2009年我国入境游接待收汇情况

　　四、2009年中国旅行社业(旅行社业市场调研)发展综述

　　五、中国旅游业应对危机的战略分析

　　六、中国旅游(旅游市场发展分析)市场主体分析

　　七、2009年旅游需求预测

　　八、2010年中国旅游预测

　　九、2020年中国旅游(旅游市场发展分析)市场发展预测

　　第二节 方便面行业发展分析

　　一、2008-2009年我国方便面产量情况

　　二、方便面国标报批稿已删除蛋白质指标

　　三、中小方便面企业发展战略分析

　　四、中小方便面企业的营销策略分析

　　五、2008我国方便面业(方便面业竞争力)竞争格局分析

　　第三节 餐具业

　　一、中国一次性环保餐具的现状及未来发展趋势

　　二、一次性餐具被限产限售

　　三、我国一次性塑料餐具现状

　　四、2008年我国木制餐具及厨房用具进出口情况

　　第四部分 行业竞争分析

　　第八章 快餐业竞争分析

　　第一节 餐饮业竞争分析

　　一、中国餐饮业竞争情况

　　二、餐饮业竞争新热点分析

　　三、餐饮业竞争焦点分析

　　四、餐饮业信息化竞争分析

　　五、餐饮业核心竞争力分析

　　六、中国餐饮业的文化竞争

　　第二节 快餐业竞争分析

　　一、我国快餐业(快餐业竞争力)竞争格局

　　二、2008年快餐企业竞争优势分析



　　三、中国快餐业竞争取胜方式分析

　　四、快餐行业中西式竞争现状

　　五、2008年外企早餐市场竞争动态

　　六、创造中式快餐竞争优势

　　第九章 快餐业重点企业分析

　　第一节 麦当劳

　　一、公司概况

　　二、麦当劳逆势增长的逻辑

　　三、步步高与麦当劳结成战略联盟伙伴

　　四、麦当劳在中国的成功之道

　　五、麦当劳的管理模式

　　第二节 肯德基

　　一、肯德基简介

　　二、肯德基开汽车餐厅

　　三、肯德基省钱策略分析

　　四、肯德基麦当劳等洋快餐逆市圈地

　　五、肯德基连锁店在中国成功战略

　　六、肯德基的选址策略

　　七、肯德基在中国特许经营方式

　　第三节 德克士

　　一、公司简介

　　二、2009年德克士炸鸡开店放缓

　　三、选址战略：农村包围城市

　　四、连锁战略：以特许加盟主导

　　五、营销战略：差异化营销

　　第四节 丽华快餐

　　一、公司简介

　　二、公司的发展历程

　　三、公司电子商务分析

　　四、公司新动态

　　第五节 马兰拉面

　　一、公司简介



　　二、公司品牌化战略

　　三、公司的人才战略

　　四、公司优势

　　第六节 永和大王

　　一、公司简介

　　二、公司的成功之道

　　三、2008年公司新动态

　　第七节 面点王

　　一、公司简介

　　二、公司发展的经营理念

　　三、公司的营销感悟和经营哲学

　　第八节 真功夫

　　一、企业概况

　　二、经营发展状况

　　三、公司新计划

　　四、公司上市计划

　　五、公司快餐理念

　　第五部分 发展趋势及战略

　　第十章 快餐业发展趋势分析

　　第一节 我国餐饮业的发展预测

　　一、中国餐饮连锁业(餐饮连锁业市场调研)发展前景分析

　　二、2010年中国餐饮业规模预测

　　三、2008-2020年中国餐饮业(餐饮业市场调研)发展预测

　　第二节 中国快餐(快餐行业调研分析)行业发展趋势分析

　　一、未来中国快餐(快餐行业调研分析)行业市场前景分析

　　二、2008-2010年快餐食品行业发展趋势

　　三、到2011年早餐网点建设情况预测

　　第三节 中式快餐市场发展趋势分析

　　一、中式快餐标准化发展趋势

　　二、中式快餐市场发展趋势

　　三、中式快餐企业联合发展趋势

　　第十一章 快餐业发展策略分析



　　第一节 快餐行业发展策略

　　一、市场定位和本质特征的坚持策略

　　二、标准化、工厂化、规模化和科学化目标的树立策略

　　三、开拓创新策略

　　四、连锁扩张策略分析

　　五、特许连锁同直营连锁共同发展策略分析

　　六、规模效益策略分析

　　七、人才策略分析
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